МЭР ГОРОДА ОМСКА

ПОСТАНОВЛЕНИЕ

от 21 ноября 2007 г. N 890-п

О ПЛАНЕ МЕРОПРИЯТИЙ ПО РЕАЛИЗАЦИИ КОНЦЕПЦИИ РАЗВИТИЯ

СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ В ГОРОДЕ ОМСКЕ НА ПЕРИОД ДО 2010 ГОДА

В целях формирования единой политики Администрации города Омска по определению задач и основных направлений развития социальной рекламы в городе Омске, руководствуясь Федеральными законами "Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации", "О рекламе", Уставом города Омска, постановляю:

1. Принять к сведению информацию о ситуации в сфере развития социальной рекламы в городе Омске и мероприятиях по реализации Концепции развития социальной рекламы в городе Омске на период до 2010 года согласно приложению N 1 к настоящему постановлению.

2. Утвердить План мероприятий по реализации Концепции развития социальной рекламы в городе Омске на период до 2010 года (далее - План) согласно приложению N 2 к настоящему постановлению.

3. Структурным подразделениям Администрации города Омска, ответственным за выполнение мероприятий Плана:

1) обеспечивать выполнение мероприятий Плана в установленные сроки и в пределах доведенных бюджетных ассигнований;

2) представлять в департамент городской экономической политики Администрации города Омска отчет об исполнении Плана по форме согласно приложению N 3 к настоящему постановлению не позднее 15 февраля года, следующего за отчетным.

4. Департаменту имущественных отношений Администрации города Омска, управлению делами Администрации города Омска, администрациям административных округов города Омска расходы на выполнение мероприятий Плана предусматривать при составлении бюджетной заявки на очередной финансовый год в установленном порядке согласно приложению N 4 к настоящему постановлению "Планируемые расходы по распорядителям бюджетных средств - исполнителям Плана мероприятий по реализации Концепции развития социальной рекламы в городе Омске на период до 2010 года".

5. Департаменту информационной политики и общественных отношений Администрации города Омска опубликовать настоящее постановление в средствах массовой информации.

6. Контроль за исполнением настоящего постановления оставляю за собой.

Исполняющий обязанности

Мэра города Омска

В.Д.Потапов

Приложение N 1

к постановлению Мэра города Омска

от 21 ноября 2007 г. N 890-п

ИНФОРМАЦИЯ

о ситуации в сфере развития социальной рекламы в городе

Омске и мероприятиях по реализации Концепции развития

социальной рекламы в городе Омске на период до 2010 года

I. Анализ исходного состояния проблемы

В настоящее время в сфере развития социальной рекламы в городе Омске существуют следующие проблемы:

- не осуществляется планирование и контроль за размещением социальной рекламы, рекламодателем которой выступает Администрация города Омска (далее - муниципальная социальная реклама);

- при разработке тематики социальной рекламы и ее размещении не используются данные социологических и иных исследований и не учитывается мнение экспертов в этой области;

- при размещении социальной рекламы используются не все виды рекламных носителей;

- не используются научно обоснованные критерии эффективности социальной рекламы, не изучается эффективность муниципальной социальной рекламы;

- недостаточно эффективно осуществляется взаимодействие Администрации города Омска с государственными и общественными организациями в сфере развития социальной рекламы;

- недостаточно вовлечены в процесс создания сюжетов социальной рекламы профессиональные художники и дизайнеры.

II. Цель и задачи мероприятий по реализации

Концепции развития социальной рекламы в городе Омске

на период до 2010 года

Целью мероприятий по реализации Концепции развития социальной рекламы в городе Омске на период до 2010 года (далее - мероприятия) является формирование социально значимых норм и ценностей у жителей города Омска.

Задачи мероприятий:

- организация регулярного мониторинга общественного мнения с целью определения актуальности социально значимых проблем города Омска и рейтинга носителей социальной рекламы;

- формирование в структуре Координационного общественного Совета при Мэре города Омска рабочего органа по вопросам муниципальной социальной рекламы;

- создание системы взаимодействия Администрации города Омска с органами государственной власти и организациями, занимающимися вопросами распространения социальной рекламы;

- обеспечение комплексного распространения муниципальной социальной рекламы в городе Омске;

- обеспечение планирования и проведения регулярных рекламных кампаний;

- повышение качества муниципальной социальной рекламы, ее эффективности;

- вовлечение в процесс создания и распространения муниципальной социальной рекламы специалистов в области создания и распространения рекламы, а также широких слоев населения;

- обеспечение эффективного контроля за распространением муниципальной социальной рекламы на территории города Омска.

III. Технико-экономическое обоснование мероприятий по

реализации Концепции развития социальной рекламы в городе

Омске на период до 2010 года

	N 
п/п
	Мероприятие              
	Срок   
исполнения,
год    
	Технико-экономическое    
обоснование затрат, тыс. руб.

	1. Мероприятия по созданию системы взаимодействия Администрации города Омска с   
органами государственной власти и организациями, занимающимися вопросами     
распространения социальной рекламы                        

	1.1
	Обеспечение заключения соглашений с   
организациями, осуществляющими        
распространение наружной рекламы на   
территории города Омска, о принципах  
и порядке взаимодействия по вопросам  
размещения социальной рекламы,        
организации и реализации совместных   
социальных рекламных проектов         
	2008   
	Не требует финансирования    

	1.2
	Организация взаимодействия по         
вопросам распространения социальной   
рекламы с федеральными и региональными
органами государственной власти,      
общественными и иными организациями,  
занимающимися вопросами создания и    
распространения социальной рекламы    
	2008 - 2010
	Не требует финансирования    

	2. Мероприятия по планированию и размещению муниципальной социальной рекламы    

	2.1
	Внесение изменений в постановление    
Мэра города Омска от 20 декабря 2005  
года N 547-п "О Координационном       
общественном Совете при Мэре города   
Омска" с целью создания в структуре   
Координационного общественного Совета 
при Мэре города Омска рабочего органа 
по вопросам муниципальной социальной  
рекламы                               
	2008   
	Не требует финансирования    

	2.2
	Создание на официальном сайте         
Администрации города Омска в сети     
"Интернет" раздела, посвященного      
вопросам развития социальной рекламы, 
и организация его работы              
	2008   
	Обеспечение доступа к сети   
"Интернет" в администрациях  
административных округов     
города Омска - 18,0          

	
	
	2009   
	Обеспечение доступа к сети   
"Интернет" в администрациях  
административных округов     
города Омска - 18,0          

	
	
	2010   
	Обеспечение доступа к сети   
"Интернет" в администрациях  
административных округов     
города Омска - 18,0          

	2.3
	Разработка плана размещения           
муниципальной социальной рекламы      
	2008 - 2009
	Не требует финансирования    

	2.4
	Обеспечение реализации плана          
размещения муниципальной социальной   
рекламы                               
	2008   
	Изготовление и размещение    
сюжетов на телеканалах -     
1200,0;                      
изготовление и размещение    
заставок на телеканалах -    
455,0;                       
изготовление и размещение    
сюжетов на радиоканалах -    
245,0;                       
подготовка и публикация      
статей в печатных средствах  
массовой информации - 600,0; 
изготовление и размещение    
баннеров 3 x 6 м - 898,0;    
изготовление и размещение    
баннеров 2 x 3 м - 1152,0;   
изготовление и размещение    
транспарантов - 450,0;       
изготовление и размещение    
афиш с информацией о         
проведении городских         
мероприятий - 118,0;         
изготовление и размещение    
брандмауэрных панно на       
зданиях муниципальных        
учреждений спорта,           
образования, здравоохранения 
и культуры - 286,0;          
изготовление и тиражирование 
аудиодисков - 205,0          

	
	
	2009   
	Изготовление и размещение    
сюжетов на телеканалах -     
1200,0;                      
изготовление и размещение    
заставок на телеканалах -    
455,0;                       
изготовление и размещение    
сюжетов на радиоканалах -    
245,0;                       
подготовка и публикация      
статей в печатных средствах  
массовой информации - 600,0; 
изготовление и размещение    
баннеров 3 x 6 м - 898,0;    
изготовление и размещение    
баннеров 2 x 3 м - 1152,0;   
изготовление и размещение    
транспарантов - 450,0;       
изготовление и размещение    
афиш с информацией о         
проведении городских         
мероприятий - 118,0;         
изготовление и размещение    
брандмауэрных панно на       
зданиях муниципальных        
учреждений спорта,           
образования, здравоохранения 
и культуры - 286,0;          
изготовление и тиражирование 
аудиодисков - 205,0          

	
	
	2010   
	Изготовление и размещение    
сюжетов на телеканалах -     
1200,0;                      
изготовление и размещение    
заставок на телеканалах -    
455,0;                       
изготовление и размещение    
сюжетов на радиоканалах -    
245,0;                       
подготовка и публикация      
статей в печатных средствах  
массовой информации - 600,0; 
изготовление и размещение    
баннеров 3 x 6 м - 898,0;    
изготовление и размещение    
баннеров 2 x 3 м - 1152,0;   
изготовление и размещение    
транспарантов - 450,0;       
изготовление и размещение    
афиш с информацией о         
проведении городских         
мероприятий - 118,0;         
изготовление и размещение    
брандмауэрных панно на       
зданиях муниципальных        
учреждений спорта,           
образования, здравоохранения 
и культуры - 286,0;          
изготовление и тиражирование 
аудиодисков - 205,0          

	Итого по разделу 2                        
	16881,0                                  

	3. Мероприятия по повышению эффективности муниципальной социальной рекламы     

	3.1
	Разработка Положения о творческом     
конкурсе на лучшую социальную рекламу 
"Омская линия" среди специалистов по  
созданию рекламы, профессиональных    
художников, разработчиков рекламных   
текстов, дизайнеров, а также среди    
студентов, школьников                 
	2008   
	Не требует финансирования    

	3.2
	Разработка критериев эффективности    
социальной рекламы                    
	2008   
	Не требует финансирования    

	3.3
	Подготовка и издание монографии,      
посвященной всестороннему анализу     
проблемы оценки эффективности         
социальной рекламы                    
	2008   
	Гонорар авторов - 14,2 x 4   
человека = 56,8;             
издание монографии           
(500 экземпляров) - 25,5     

	3.4
	Проведение в рамках ежегодной         
Международной научно-практической     
конференции "Визуальная культура:     
дизайн, реклама, полиграфия"          
конференции по проблемам развития     
социальной рекламы                    
	2008   
	Подготовка и проведение      
конференции - 31,0;          
издание сборника материалов  
конференции (200 экземпляров)
- 16,5                       

	3.5
	Проведение творческого конкурса на    
лучшую социальную рекламу "Омская     
линия" среди специалистов по созданию 
рекламы, профессиональных художников, 
разработчиков рекламных текстов,      
дизайнеров, а также среди студентов,  
школьников                            
	2008   
	Призовой фонд - 135,0;       
дипломы - 0,02 x 65 шт. =    
1,3;                         
канцелярские расходы - 10,0; 
проведение выставки работ и  
городской пресс-конференции  
по итогам конкурса - 30,0;   
информационное сопровождение 
конкурса - 50,0              

	
	
	2009   
	Призовой фонд - 135,0;       
дипломы - 0,02 x 65 шт. =    
1,3;                         
канцелярские расходы - 10,0; 
проведение выставки работ и  
городской пресс-конференции  
по итогам конкурса - 30,0;   
информационное сопровождение 
конкурса - 50,0              

	
	
	2010   
	Призовой фонд - 135,0;       
дипломы - 0,02 x 65 шт. =    
1,3;                         
канцелярские расходы - 10,0; 
проведение выставки работ и  
городской пресс-конференции  
по итогам конкурса - 30,0;   
информационное сопровождение 
конкурса - 50,0              

	3.6
	Проведение социологических опросов    
жителей города Омска с целью          
определения приоритетных направлений  
развития муниципальной социальной     
рекламы в городе Омске, рейтинга      
носителей социальной рекламы и с      
целью определения эффективности       
распространения муниципальной         
социальной рекламы в городе Омске     
	2008   
	Проведение социологических   
опросов - 59,0 x 2 опроса =  
118,0                        

	
	
	2009   
	Проведение социологических   
опросов - 59,0 x 2 опроса =  
118,0                        

	
	
	2010   
	Проведение социологических   
опросов - 59,0 x 2 опроса =  
118,0                        

	Итого по разделу 3                        
	1162,7                                  

	Всего                                     
	18043,7                                  


IV. Прогноз ожидаемых социально-экономических результатов

реализации мероприятий

Реализация мероприятий приведет к достижению следующих результатов:

- повышению актуальности, эффективности муниципальной социальной рекламы;

- созданию системы взаимодействия с органами государственной власти и организациями, занимающимися вопросами распространения социальной рекламы;

- обеспечению регулярного комплексного распространения муниципальной социальной рекламы в городе Омске;

- увеличению объемов распространения муниципальной социальной рекламы;

- повышению внимания населения города Омска к проблемам, связанным с формированием социально значимых норм и ценностей;

- обеспечению эффективного контроля за распространением муниципальной социальной рекламы на территории города Омска.

V. Контроль за ходом реализации мероприятий

Мониторинг мероприятий и контроль за их реализацией осуществляет департамент городской экономической политики Администрации города Омска.

Контроль за расходованием бюджетных средств на реализацию мероприятий осуществляет департамент финансов и контроля администрации города Омска.

Приложение N 2

к постановлению Мэра города Омска

от 21 ноября 2007 г. N 890-п

ПЛАН

мероприятий по реализации Концепции развития социальной

рекламы в городе Омске на период до 2010 года

	N 
п/п
	Наименование мероприятия   
	Исполнитель        
	Потребность в финансовых  
средствах, тыс. руб.    

	
	
	
	Всего 
	В том числе по годам

	
	
	
	
	2008 
	2009 
	2010 

	1. Мероприятия по созданию системы взаимодействия с органами государственной власти и  
организациями, занимающимися вопросами распространения социальной рекламы        

	1.1
	Обеспечение заключения       
соглашений с организациями,  
осуществляющими              
распространение наружной     
рекламы на территории        
города Омска, о принципах и  
порядке взаимодействия по    
вопросам размещения          
социальной рекламы,          
организации и реализации     
совместных социальных        
рекламных проектов           
	Департамент имущественных  
отношений Администрации    
города Омска               
	-   
	-   
	-   
	-   

	1.2
	Организация взаимодействия   
по вопросам распространения  
социальной рекламы с         
федеральными и региональными 
органами государственной     
власти, общественными и иными
организациями, занимающимися 
вопросами создания и         
распространения социальной   
рекламы                      
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, департамент  
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
управление общественной    
безопасности администрации 
города Омска, департамент  
культуры Администрации     
города Омска, департамент  
по делам молодежи,         
физической культуры и      
спорта Администрации города
Омска, департамент         
здравоохранения            
Администрации города Омска,
департамент образования    
Администрации города Омска,
департамент социальной     
политики Администрации     
города Омска, департамент  
архитектуры и              
градостроительства         
Администрации города Омска,
администрации              
административных округов   
города Омска               
	-   
	-   
	-   
	-   

	2. Мероприятия по планированию и размещению муниципальной социальной рекламы       

	2.1
	Внесение изменений в         
постановление Мэра города    
Омска от 20 декабря 2005 года
N 547-п "О Координационном   
общественном Совете при Мэре 
города Омска" с целью        
создания в структуре         
Координационного             
общественного Совета при Мэре
города Омска рабочего органа 
по вопросам муниципальной    
социальной рекламы           
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска               
	-   
	-   
	-   
	-   

	2.2
	Создание на официальном сайте
Администрации города Омска в 
сети "Интернет" раздела,     
посвященного вопросам        
развития социальной рекламы, 
и организация его работы     
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска, департамент         
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
управление общественной    
безопасности администрации 
города Омска, департамент  
культуры Администрации     
города Омска, департамент  
по делам молодежи,         
физической культуры и      
спорта Администрации города
Омска, департамент         
здравоохранения            
Администрации города Омска,
департамент образования    
Администрации города Омска,
департамент социальной     
политики Администрации     
города Омска, департамент  
архитектуры и              
градостроительства         
Администрации города Омска,
администрации              
административных округов   
города Омска               
	54,0
	18,0
	18,0
	18,0

	2.3
	Разработка плана размещения  
муниципальной социальной     
рекламы                      
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска, департамент         
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
управление общественной    
безопасности администрации 
города Омска, департамент  
культуры Администрации     
города Омска, департамент  
по делам молодежи,         
физической культуры и      
спорта Администрации города
Омска, департамент         
здравоохранения            
Администрации города Омска,
департамент образования    
Администрации города Омска,
департамент социальной     
политики Администрации     
города Омска, департамент  
архитектуры и              
градостроительства         
Администрации города       
Омска, администрации       
административных округов   
города Омска               
	-   
	-   
	-   
	-   

	2.4
	Обеспечение реализации плана 
размещения муниципальной     
социальной рекламы           
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска, департамент         
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
управление общественной    
безопасности администрации 
города Омска, департамент  
культуры Администрации     
города Омска, департамент  
по делам молодежи,         
физической культуры и      
спорта Администрации города
Омска, департамент         
здравоохранения            
Администрации города Омска,
департамент образования    
Администрации города Омска,
департамент социальной     
политики Администрации     
города Омска, департамент  
архитектуры и              
градостроительства         
Администрации города Омска,
администрации              
административных округов   
города Омска               
	16827,0
	5609,0
	5609,0
	5609,0

	Итого по разделу 2                                           
	16881,0
	5627,0
	5627,0
	5627,0

	3. Мероприятия по повышению эффективности муниципальной социальной рекламы        

	3.1
	Разработка Положения о       
творческом конкурсе на лучшую
социальную рекламу "Омская   
линия" среди специалистов по 
созданию рекламы,            
профессиональных художников, 
разработчиков рекламных      
текстов, дизайнеров, а также 
среди студентов, школьников  
	Департамент имущественных  
отношений Администрации    
города Омска, департамент  
информационной политики и  
общественных отношений     
Администрации города Омска,
Омское региональное        
отделение Общественной     
организации "Союз          
Дизайнеров России" (по     
согласованию)              
	-   
	-   
	-   
	-   

	3.2
	Разработка критериев         
эффективности социальной     
рекламы                      
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, департамент  
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
Государственное            
образовательное учреждение 
высшего профессионального  
образования "Омский        
государственный технический
университет" (далее -      
Омский государственный     
технический университет)   
(по согласованию)          
	-   
	-   
	-   
	-   

	3.3
	Подготовка и издание         
монографии, посвященной      
всестороннему анализу        
проблемы оценки эффективности
социальной рекламы           
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска, Омский              
государственный технический
университет                
(по согласованию)          
	82,3
	82,3
	-   
	-   

	3.4
	Проведение в рамках ежегодной
Международной научно-        
практической конференции     
"Визуальная культура: дизайн,
реклама, полиграфия"         
конференции по проблемам     
развития социальной рекламы  
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска, департамент         
имущественных отношений    
Администрации города Омска,
департамент архитектуры и  
градостроительства         
администрации города Омска,
Омский государственный     
технический университет    
(по согласованию)          
	47,5
	47,5
	-   
	-   

	3.5
	Проведение творческого       
конкурса на лучшую социальную
рекламу "Омская линия" среди 
специалистов по созданию     
рекламы, профессиональных    
художников, разработчиков    
рекламных текстов,           
дизайнеров, а также среди    
студентов, школьников        
	Департамент имущественных  
отношений Администрации    
города Омска, департамент  
информационной политики и  
общественных отношений     
Администрации города Омска,
управление делами          
Администрации города Омска,
департамент культуры       
Администрации города Омска,
департамент по делам       
молодежи, физической       
культуры и спорта          
Администрации города Омска,
департамент образования    
Администрации города Омска,
администрации              
административных округов   
города Омска, Омское       
региональное отделение     
общественной организации   
"Союз дизайнеров России"   
(по согласованию)          
	678,9
	226,3
	226,3
	226,3

	3.6
	Проведение социологических   
опросов жителей города Омска 
с целью определения          
приоритетных направлений     
развития муниципальной       
социальной рекламы в городе  
Омске, рейтинга носителей    
социальной рекламы и с целью 
определения эффективности    
распространения муниципальной
социальной рекламы в городе  
Омске                        
	Департамент информационной 
политики и общественных    
отношений Администрации    
города Омска, управление   
делами Администрации города
Омска                      
	354,0
	118,0
	118,0
	118,0

	Итого по разделу 3                                           
	1162,7
	474,1
	344,3
	344,3

	Итого                                                        
	18043,7
	6101,1
	5971,3
	5971,3


Приложение N 3

к постановлению Мэра города Омска

от 21 ноября 2007 г. N 890-п

ОТЧЕТ

об исполнении Плана мероприятий по реализации

Концепции развития социальной рекламы в городе Омске

на период до 2010 года

	N 
п/п
	Наименование
мероприятия
	Исполнитель
мероприятия
	Направлено на реализацию
мероприятия из бюджета 
города Омска, тыс. руб.
	Результат

	
	
	
	
	


Приложение N 4

к постановлению Мэра города Омска

от 21 ноября 2007 г. N 890-п

Планируемые расходы по распорядителям бюджетных

средств - исполнителям Плана мероприятий по реализации

Концепции развития социальной рекламы в городе Омске

на период до 2010 года

	Распорядители бюджетных средств        
	Сумма (тыс. руб.) 

	
	2008 
год 
	2009 
год 
	2010 
год 

	Управление делами Администрации города Омска    
	3179,1
	3049,3
	3049,3

	Департамент имущественных отношений             
Администрации города Омска                      
	2904,0
	2904,0
	2904,0

	Администрация Центрального административного    
округа города Омска                             
	3,6
	3,6
	3,6

	Администрация Кировского административного      
округа города Омска                             
	3,6
	3,6
	3,6

	Администрация Советского административного      
округа города Омска                             
	3,6
	3,6
	3,6

	Администрация Ленинского административного      
округа города Омска                             
	3,6
	3,6
	3,6

	Администрация Октябрьского административного    
округа города Омска                             
	3,6
	3,6
	3,6

	Итого                                           
	6101,1
	5971,3
	5971,3


